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POSTANSKE MARKE

U prvoj polovini 19. stoljeca, vremenu industrijalizacije
i postanske reforme, izumljena je postanska marka
kao sredstvo plac¢anja postanskih usluga unaprijed. Do
tada je postarina ovisila o odredistu i masi posiljke te
se naplacivala prema vlastitom nahodenju postanskih
majstora. Dopisivali su se uglavnom bogati, povlasteni
i rijetko pismeni pripadnici drustva onog doba, koji su
imali viremena za pisanje i strpljivo ¢ekanje odgovora.

anska marka kao jedno od najvaznijih drzavnih
ake drzave, samostalnog teritorija
¢ jine zasticena je Svjetskom
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drzave ili podru¢ja izdavanja (slovom ili oznakom) ili
pomocu drugih prepoznatljivih obiljezja.

Predmeti i dizajn postanskih maraka usko su povezani
s kulturnim identitetom zemlje, pridonose Sirenju
kulture ili pomaZu u ocuvanju mira. Na markama koje
imaju iznimno znacenje za zemlju izbjegava se politicki
karakter ili teme uvredljive prirode u vezi s nekom
osobom ili zemljom.




IZDAVANJE MARAKA

Nacionalni postanski operatori, ali i mali samostalni
teritoriji (npr. Farski Otoci, Grenland, Guernsey i dr.) u
skladu s aktima Svjetske postanske unije i odlukom
zakonodavne vlasti odredene drzave imaju pravo
izdavati postanske marke. Marke izdaje i postanska
uprava Ujedinjenih naroda (UNPA - engl. United
Nations Postal Administration) preko svojih postanskih
ureda u New Yorku, Be¢u i Zenevi. Specifi¢an status ima,
primjerice, i Bosna i Hercegovina, ¢ija tri postanska
operatora izdaju razlicite marke, ali i mala drzavica
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gospodarskom podru¢ju. Konacéni odabir donosi
mjerodavno povjerenstvo sastavljeno uglavhom od
uglednih i stru¢nih osoba iz razli¢itih podrucja. Motivi
na markama mogu biti razliciti: od kulture, znanosti i
povijesti do sporta ili obiljezavanja vaznijih obljetnica
ili aktualnih dogadaja. Naklada postanskih maraka
ovisi o izdavackoj politici odnosno o vrsti maraka,
veli¢ini drzave (teritorija) te zanimljivosti teme.

Osmisljavanje, odnosno izrada likovnih i grafickih
rjeSenja postanskih maraka povjerava se likovnim
umjetnicima i dizajnerima u zemlji i inozemstvu, ovi
o politici izdavaca. Procesi tehnike tiskanja po ,.-.
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marka vrlo su specificni, a posebice :




FILATELUJA

Filatelija je najrasireniji sakupljacki hobi u svijetu
Ciji pocetci sezu u drugu polovinu 19. stoljeca.
Podrazumijeva sustavno proucavanje i sakupljanje
postanskih maraka i drugih srodnih filatelistickih
suvenira (FDC - omotnica prvog dana, maksimum-
karata, godisnjih zbirki maraka, karneta, Zigova i
ostalog). Neki filateliju nazivaju i hobijem kraljeva
(najvrednije zbirke postanskih maraka pripadaju
kraljevskim obiteljima). Ovaj je hobi vrlo edukativan,
a njime se bave milijuni ljudi oba spola te razlicite
bi i naobrazbe, iz svih dijelova svijeta. Prema nekim
ocjenama ¢ak 25% ljudi u razvijenijim zemljama u
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DJECJA NOVOGODISNJA MARKA

Hrvatska posta ve¢ tradicionalno izdaje postanske
marke na temu Nove godine. Motivi na ovim markama
su najljepsi radovi ucenika osnovnih $kola na zadanu
temu.

2013. Novogodisnja cestitka

Ucenica Mia Stimac iz Siska zamislila je Novu godinu
kao vatromet, kao pridruzivanje Zemljinih svjetala
svemirskima, kao Zzarko veselje ispisano na crnoj
pozadini. Njena marka biljeZi veselje i zajednistvo.

2012.Djed Boiiénja!(
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2011. Ples snjeznih pahuljica
Hrvatska posta je 2011. godine pitala djecu kako
izgleda ples snjeznih pahuljica, a dobila je mnostvo

likovnih ,odgovora” iz cijele zemlje. Pahuljice su pak
najljepse plesale na radu Barbare Tomorad iz Marije
Bistrice (OS Marija Bistrica), a svoj su ples nastavile na
brojnim pismima.

2010. Snjezno drvo
Da stabla zimi ne moraju biti ovjesenih grana i
prekrivena snijegom, pokazala nam je 2010. godine

X,\ Marta Bllandzua iz Slavonskog Broda (OS Ivana Gorana

Njeno e

jezno drvo svopm zelenilom
joj marki

.
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marki. Snjegovi¢ Leonarde Storga iz Zagreba (OS
Jordanovac) odabran je da putuje svijetom na marki
Hrvatske poste.

2008. Saonice

Kao sto se djeca trude dovuci saonice do vrha brijega
kako bi im se, jureci niz snjeznu padinu, taj trud isplatio,
tako se isplatio i trud Lea Zivice iz Cazme (OS Cazma)
te je njegov rad odabran 2008. godine kao motiv
novogodisnje marke.

2007. Nova godina

Vedran Damjanovi¢ Maglica iz Slavonskog Br
(OS Puro Pilar) svojim je novogodisnjim fe
okruzenim pahuljama i zvijezdama 2007.
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PRAVILA NATJ§CAJA ZA ODABIR
LIKOVNOG RJESENJA POSTANSKE
MARKE RH“NOVA GODINA 2015.

Cilj Natjecaja

Clanak 1.

(1) Cilj je Natjecaja odabir likovnog rada ucenika/

ucenice koji ¢e posluziti kao predlozak za postansku

marku RH“Nova godina 2015

(2) Natjecajem se nastoji promovirati i djeci $kolskog
asta pribliziti smisao, znacenje i funkcija postanske

Propozicije, tema i sadrzaj likovnog rada
Clanak 3.

(1) Tema Natjecaja za postansku marku RH “Nova
godina 2015 glasi: blagdanski stol.

(2) Zadanu temu Natjecaja, odnosno zadani motiv
treba likovno obraditi prema odabranim nastavnim
temama Nastavnog plana i programa za osnovnu
$kolu za Likovnu kulturu (PiP) u vezi's, primjerice bojom,
plohom, povrsinom, odnosno ritmom, kontrastom (npr.
toplo-hladno), simetrijom/asimetrijom, proporcijama
itd.

(3) Primjenjuju se slikarske, crta tke tehnil -
prema PiP a e
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uditeljica dostavlja obvezni su sljededi podatci ispisani (1) Ovogodisnja tema Natjecaja, odnosno zadani
tiskanim slovima: likovni motiv za ucenicke radove jest blagdanski stol.

a) naziv osnovne teme Natjecaja kao poticaja za likovni  (2) Ucitelj/uciteljica treba iz PiP-a za Likovnu kulturu
rad (blagdanski stol) odabrati odgovaraju¢u nastavnu temu koja ce
b) nastavna tema iz PiP-a za Likovnu kulturu uenicima pruziti priliku za traZenje razlicitih,
¢) likovna tehnika mastovitih i originalnih likovnih rjesenja na temu
d) korelacija (suodnos nastavnih sadrzaja) Natjecaja. U ucenicima treba poticati kreativnost,
e) ime i prezime ucenika/ucenice, razred, dob, $kola, zanimanje za istrazivacki rad, kao i samostalnost u
mjesto planiranju i realiziranju likovne teme. Upucivanjem na
f) ime i prezime ucitelja/uciteljice mentora (ucitelj/  traZenje vlastitoga likovnog izraza poticat e se osjecaji
uciteljica - razredne nastave ili likovne kulture) obiteljskog i humanog ozracja koje budi blagdanski
WA ’i nadneval stol. Likovno rjeSenje treba biti vizualno pogodno za -
y ® reduciranje na veli¢cinu postanske marke, nacino
Ce biti razumljiv djeci i odraslima iz cijelog
zvornost izraza o qbradl dogovor
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(3) Djegji dozivljaj i interpretacija teme Natjecaja moze
se potaknuti korelacijom likovne nastavne teme s
nastavnim sadrZajima iz prirode i drustva, povijesti,
prirode, moguce i vjeronauka, odnosno s knjizevnim
djelom i medijskom kulturom. Svakako je vazno
potaknuti ucenike i pruziti im priliku da u likovnim
radovima iskazu razlicitosti svojih videnja, interesa i
osobnosti.

Nacin prijave radova
_ Clanak 5.
HP-Hrvatska posta d.d. organizira Natjecaj za
covno rjesenje novogodisnje marke u suradnji s
cijom: razovanje te prema navedenim -
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(2) Pravila Natjecaja bit ¢e dostupna i na internetskim
stranicama HP-Hrvatske poste d.d., www.posta.hr.

Nacin odabira najboljeg rada

Clanak 6.

(1) Ucitelji likovne kulture i razredne nastave odabiru
najvise deset (10) najuspjesnijin likovnih radova
nastalih na razini skole.

(2) Odabrani radovi trebaju se poslati najkasnije do 15.
listopada 2014. godine na adresu:

HP-Hrvatska p d.c
Natj odi

.
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(3) Najuspjesniji likovni rad odabire Povjerer;stvo za

izbor motiva te grafickih i likovnih rjeSenja postanskih
maraka RH, a koji e se koristiti kao motiv na postanskoj
marki RH“Nova godina 2015

(4) Trideset (30) likovno najuspjesnijih radova,
ukljucujudi i pobjednicki rad, bit ¢e 4. prosinca 2014.
godine objavljeni na internetskim stranicama HP-

Hrvatske poste d.d., www.posta.hr.

Nagrada najboljem autoru na drzavnoj razini
Clanak 7.

Autor/autorica pobjednlckog rada bit ¢e nagraden
racunalom i pisa¢em. Svecanost urucenja nagrade za
najus d i pro e se u prosincu
2 ¢
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Stani uz bok umjetnicima koji stvaraju
postanske marke RH.
Neka tvoje ime bude trajno zapisano
na marki!




Stavljamo vam sve
mogucnosti
suvremene
tehnologije na
dohvat ruke.

Nasa su specijalnost cjelovita
informaticka i poslovna rjesenja,
savjetovanje, razvoj, izgradnja,
upravljanje i odrzavanje
informacijsko-komunikacijskih i
sigurnosnih sustava te edukacija
za njihovo koristenje.

Za vas to znaci potpuno
usmjeravanje na vasu temeljnu
djelatnost.

S nama postajete jos efikasniji,
i zato...
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KING ICT d.0.0., Buzinski prilaz 10, 10010 Zagreb
tel: +385 16690 800, e-mail: king@king-ict.hr
www.king-ict.com







